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FUNDRAISING

Szanowni Panstwo,

oddajemy w Panstwa rece krotki przewodnik nt.
Mozliwosci wspotpracy z szeroko rozumianym
otoczeniem spofeczno-gospodarczym realizowanej w
formie sponsoringu przedsiewzie¢ i inicjatyw
organizowanych przez Uniwersytet. Mamy nadzieje, ze
informacje w nim zawarte okazq sie przydatne, a
nawiqzane kontakty z partneramil/sponsorami
przyczyniq sie do zbudowania trwatej i dobrej wspétpracy

opartej na obupdlnych korzysciach.

Centrum ds Badan Naukowych
iWspotpracy z Gospodarkq

Termin ,fundraising” jest potaczeniem dwoch
angielskich stéw ,,fund” — fundusze i ,,raising”, czyli
zbieranie. Fundraising, to wszelkie dziatania m.in.
organizacji pozarzadowych i uczelni majace za
zadanie budowanie wieloletnich, pozytywnych,
stabilnych relacji z otoczeniem i
partnerami/sponsorami: firmami, urzedami,
organizacjami dobroczynnymi, czy osobami
indywidualnymi. Celem tych dziatan jest gtowna idea
fundraisingu — pozyskanie funduszy lub darowizn
rzeczowych poprzez zapraszanie partneréw do
dziatan sponsoringowych na rzecz naszej dziatalnosci
i organizowanych przez nas przedsigwziec.
Fundraising jest czesto porownywany do sztuki
efektywnego przekonywania, natomiast caty
proces pozyskiwania s$rodkéw pienieznych
powinien by¢ zorganizowanym i odpowiednio
zaplanowanym dziataniem.Fundraisingiem moze
zajmowac sie kazdy pod warunkiem
zastosowania kilku podstawowych zasad, ktore

przedstawimy w niniejszym przewodniku.

IDEA FUNDRAISINGU

Fundraising nazywany jest ,sztuka proszenia

i dzigkowania” wymagajaca od osoby zaangazowane;j
w te dziatania odpowiedniej postawy i zdolnosci

interpersonalnych.
PAMIETA)!
Fundraiser petni role posrednika miedzy
darczynca/sponsorem a instytucja oczekujaca

wsparcia.
Cennym elementem jest posiadana baza kontaktow z

ekspertami i firmami, gléwnie jezeli mowimy

o fundraisingu w srodowisku naukowym.

Podstawowa zasada, ktora nalezy zrozumiec i
przyswoi¢ w stosunku do dziatan fundraisingowych
jest to, iz firmy udzielaja wsparcia finansowego dla
inicjatyw/przedsiewzig¢ ze wzgledu na mozliwosc
osiagniecia roznego rodzaju profitow, ktére moga
doprowadzi¢ do dalszych korzysci ekonomicznych i

wizerunkowych.

Pozyskanie funduszy
lub darowizn
rzeczowych

Realizacja
zamierzonych
dziatan
i przedsiewziec

Centrum ds. Badan Naukowych i Wspotpracy z Gospodarka
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PROCES REALIZAC]I DZIALAN FUNDRAISINGOWYCH:

Potowa sukcesu to dobry pomyst!

Przygotuj zatozenia swojego przedsiewzigcia. Zastandw sig, jakie cele
i rezultaty chcesz osiagna¢. Okresl, jakie masz potrzeby w stosunku do
sponsora/partnera. Zastanow sie w jaki sposob masz zamiar wykorzysta¢
przekazane przez sponsora/partnera srodki i jakie korzysci bedziesz

w stanie mu zagwarantowac. .
K
Przygotuj oferte dla sponsora/partnera. Dobrze przygotowana oferta
powinna udowodni¢ sponsorowi/partnerowi, ze w wyniku wspotpracy
odniesie konkretne korzysci. Nie zapomnij o umieszczeniu w ofercie
informacji o: uczelni i planowanym przedsiewzieciu, grupie docelowej
przedsiewzigcia, mozliwosciach wspotpracy, korzysciach dla

sponsora/partnera, kosztach sposnora/partnera, twoich

dotychczasowych sponsorach/partnerach wspierajacych.
Skontaktuj sie z Biurem Wspotpracy z Gospodarka. Pomozemy Ci

w opracowaniu ostatecznej oferty wspotpracy oraz w kontakcie

z wybranymi sponsorami/partnerami.

[N

Nawiaz wspotprace z partnerami i pozyskaj wsparcie finansowe dla
podejmowanych przez Ciebie przedsiewzig¢ i inicjatyw. Pamigtaj
o podpisaniu formalnej umowy okreslajacej wzajemne oczekiwania,
zadania i odpowiedzialnos¢ obu stron. Nie zapomnij o podzigkowaniach

dla sponsora/parnera i utrzymywaniu z nim dalszych relacji. To najlepszy

sposob na budowanie trwateji dobrej wspotpracy.

Centrum ds. Badan Naukowych i Wspotpracy z Gospodarka
ul. Bankowa 12, 40-007 Katowice
tel. 32 359 22 71,32 359 16 10
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WSPéLPRACA ZE Sponsorowi zalezy na dotarciu ze swoja marka czy
SPONSORAMI oferta do okreslonej grupy docelowej i oczekuje

od Ciebie, ze bedziesz w tym temacie jego

4 . . ,,ambasadorem”.
Przy wspotpracy ze sponsorami/partnerami wazne

jest odpowiednie podejscie w stosunku do

] ) Zasady postepowania fundraisingowego:
standardowej postawy potencjalnego sponsora -

. L. . Wykorzystaj naturalne kanaty komunikacji tzn.
sprzedaj nam swoja idee a my za nia
. o ) ] @® kieruj swoje komunikaty do osob z ktorymi
zaptacimy. Dziatania w tym aspekcie polegaja na
) o ) masz najtatwiejszy kontakt.
przekonaniu sponsora o stuszno$ci sponsoringu

) o Zadbaj o odpowiednia forme i tresc
podejmowanych przez nas dziatan.

. L. . . . ® komunikatow adresowanych do konkretnej
Sponsora nigdy nie interesuje umieszczenie

. i . grupy odbiorcow.
logotypu na materiatach, ktore nie sa

. o o Wykorzystaj w kampanii fundraisingowej
widoczne. Samo zapewnienie o pojawieniu sig

, . ® wizerunekznanych i szanowanych oséb.
znakow towarowych partnera nie wystarczy.

) . Pokaz spoteczng uzytecznosc i wartos$¢ dodang
Musisz zadba¢ o to, by byly one eksponowane.

Centrum ds. Badan Naukowych i Wspotpracy z Gospodarka
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® planowanych przez Ciebie dziatan.
Przekaz sponsorom informacje zwrotna: ile
® srodkow pozyskano, na co zostaty one
spozytkowane i jak wazna byla przekazana
kwota.
W  trakcie realizacji umowy, jak i po
@® zakonczeniu projektu otwarcie komuniku;j sig
ze swoim partnerem:
Czy jego oczekiwania zostaty spetnione?
B Czy jest zadowolony z rezultatow
B projektu? Jesli nie,dlaczego?
Co mogtoby by¢ zrobione lepiej/inaczej?
Czy podczas realizacji nasunety sig
B sponsorowi jakies pomysty dodatkowej

promoc;ji?

Narzedzia promocyjne:
Zadaniem narzedzi promocyjnych uruchamianych
w ramach fundraisingu jest promocja naszego
sponsora.
Gtownymi narzedziami promocyjnymi
oferowanymi przez Uniwersytet Slaski sa:
Wystawianie baneréw i roll-up’ow
m promocyjnych, ulotek informacyjnych
sponsora np. w czasie organizowanych
konferencji i spotkan biznesowych.
Promowanie logotypu i nazwy sponsora
m na uczelnianych stronach internetowych.
Oznaczenie zakupionego sprzetu
m haukowego lub dydaktycznego logotypami
Partnera - Sponsora.
Umozliwienie organizacji stoisk
m Ppromocyjnych sponsora oraz promocja
produktow i ustug firmy np. w czasie

konferenciji.

Uzyczenie zasobéw materialnych i kapitatu
| ludzkiego — naszych ekspertow na rzecz

firmy prowadzenie szkolen przez naszych

naukowcow w placowkach firm

partnerskich.

Mozliwos¢ wydania wspolnych materiatow
| reklamowych,gadzetéw i plakatow.

Przygotowanie materiatu filmowego
u w ramach dziatania Telewizji Internetowej

Us.

Mozliwos¢ nagrania reklamy radiowej
[ | w studenckim radiu,,Egida”.

Mozliwos¢ wynajmu/udostepnienia sal na
u preferencyjnych warunkach.

Inne wsparcie wypracowane
u W porozumieniu ze

sponsorem/darczynca.

RODZAJE UMOW
FUNDRAISINGOWYCH

UMOWA BARTEROWA - to transakcja
bezgotowkowa pomiedzy podmiotami polegajaca
na wymianie danej ustugi lub towaru na inny.
Sponsor i uczelnia wzajemnie sig fakturuja.

UMOWA O WSPOLPRACY - wspélne
zaplanowanie i realizacja przedsiewziecia przy
zaangazowaniu potencjatu materialnego
i kadrowego.

MARKETINGWIAZANY - przekazanie czesci
dochodéw uzyskanych ze sprzedazy danego
produktu na wybrany cel. Korzys¢ dla

przedsigbiorcy — wzbudzenie zaufania i
pozytywnych postaw wsrod klientow; korzysé dla
osoby/instytucji obdarowanej — uzyskanie

zewngtrznego finansowania.

FORMA DAROWIZNY - darczynca

Centrum ds. Badan Naukowych i Wspotpracy z Gospodarka
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zobowiazuje sie do przekazania darowizny na rzecz
obdarowanego.

UMOWA SPONSORINGU - sponsor
w zamian za przekazanie $rodkéw finansowych,
materialnych otrzymuje zapewnienie promoc;ji

jego firmy przez podmiot, ktéremu przekazuje
srodki.

INNE - zbidrki publiczne, charytatywne loterie
fantowe. Wymagane jest tu stosowanie

odpowiednich przepisow prawnych
obowiazujacych w Polsce.

PODSUMOWANIE

Podejmowanie dziatan fundraisingowych to
nowoczesna forma aktywnosci uczelni dajaca

mozliwos¢ pozyskania kontaktéw i nawigzania
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-

relacji z partnerami otoczenia gospodarczego. To
szansa na uzyskanie finansowania i innych korzysci
materialnych jak np. promocyjnych na potrzeby
podejmowanych przez nas dziafan i realizowanych
projektow.

Jezeli chciatby$ skorzysta¢ z pomocy w zakresie
nawiazania kontaktéw biznesowych, poszukujesz
partnerow do wspotpracy lub pomocy
w przygotowaniu oferty skontaktuj sig

z pracownikami BiuraWspotpracy z Gospodarka.
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ZAPRASZAMY DO KONTAKTU!
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